
DOSSIER DE SPONSORING



III- Formes de participation

II- Objectifs des TCD 2025

V-  Iceberg agency ,l’organisateur des TCD 2025

IV- Quoi de neuf à la 5éme édition des TCD 2025 ?

VI- Retro-prospectives des TCD 2024

VII-Pourquoi devenir sponsor des TCD 2025 ?

I-  TUNISIA COMMUNICATION DAYS

PLAN



Introduction
Nous assistons aujourd’hui à une révolution sans précédent dans la manière dont l'information
circule et dont les messages sont partagés.
Les supports évoluent radicalement :

L'intelligence artificielle transforme la production de contenus
La data permet une personnalisation toujours plus fine des messages.

Les stratégies actuelles priorisent l'engagement environnemental et sociétal.
Cette mutation profonde redessine les contours du métier, portée par des consommateurs
devenus co-acteurs des messages des marques.



Les professionnels du secteur doivent désormais : 
Etre des experts multi-facettes
Capables de jongler entre différents formats et plateformes.

Cette adaptabilité constitue la clé pour réussir dans un environnement où :
La maîtrise de ces évolutions devient une compétence fondamentale
Le digital réinvente constamment les règles du jeu.

Cette nouvelle dynamique renforce le rôle stratégique des équipes marketing-communication.
Leur mission s'étend au-delà de la promotion produit, intégrant la marque employeur et les
communications engagées pour amplifier leur impact business.
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 TUNISIA COMMUNICATION DAYS 
Le concept & la cible 

Les TUNISIA COMMUNICATION DAYS sont le rendez-vous incontournable des professionnels de la
communication en Tunisie.
Ils constituent le plus grand rassemblement national du secteur, réunissant :

Universitaires Tous les acteurs
clés de la

communication.

Les TCD sont :
Le point de rencontre de toute la filière, un espace d’échange, d’inspiration et de
collaboration pour celles et ceux qui façonnent la communication de demain.
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 TUNISIA COMMUNICATION DAYS 
Objectifs des TCD 2025

En 2025, le rôle du Directeur
de la Communication

(DirCom) devient plus que
jamais stratégique alors :

Comment ajuster sa feuil le de route ?

Comment rester agile dans un
environnement mouvant ?

Comment garantir l ’efficacité de ses
plans de communication ?



 TUNISIA COMMUNICATION DAYS
Les missions de la 5éme édition

Accompagner les professionnels de la communication vers l’avenir.

Fédérer l’écosystème autour d’une intelligence collective
tournée vers l’action, l’échange et l’innovation.

Présenter :
Un état des lieux concret et commenter l’actualité
du secteur,
Des analyses pertinentes et des recommandations
Des outils pratiques pour comprendre les enjeux

      à venir et s’adapter aux mutations.

 Thème de l’édition 2025

 La communication d’aujourd’hui :

“ S’adapter ou disparaître “



FORMES DE PARTICIPATION

Les TCD 2025 offrent plusieurs formats de par ticipation :

Sponsors : Exposants : One2one business
meeting space:

Participants :

Visibilité renforcée et
positionnement

stratégique

Valorisation des offres
 & opportunités

business

Espace de Rencontre
BTO B entre décideurs

et préstataires de
services

Pour s’informer,
réseauter et échanger

avec les experts du
domaine



Quoi de neuf à la 5ᵉ édition TCD 2025 ?

Un format exclusif pour des échanges personnalisés, stratégiques et à forte valeur ajoutée entre
annonceurs et fournisseurs de solutions (agences & startups)

Des rendez-vous B2B sont organisés en one-to-one, rapprochant décideurs et prestataires pour
transformer les besoins en opportunités concrètes.

Des RVD préprogrammés via une plateforme de matchmaking, accessible deux semaines avant

l’événement. Chaque échange est ciblé pour maximiser les synergies et le retour sur investissement.

NOUVEAU CONCEPT : “ONE TO ONE BUSINESS MEETING SPACE”1



• YouTube
• Spotify
• Apple Podcasts
• Deezer

• Professionnels de la communication
• Entrepreneurs
• Enseignants
• Étudiants

Diffusion sur : Audience ciblée :

Le podcast a l’ambition de devenir un média de référence, en offrant aux marques et agences une
opportunité stratégique d’associer leur image à un contenu de qualité, engagé et reconnu.

• LinkedIn
• Instagram
• Facebook
• TikTok

Extraits relayés sur : co-animé par :
• Mme Lamia Tritar, CEO de l’agence Iceberg
• M. Mohamed Salah B. Slamia, fondateur de Muse Agency

Quoi de neuf à la 5ᵉ édition TCD 2025 ?
LE PODCAST “UNBOXING” (ÉDITION SPÉCIALE LORS DES TCD)2



QUELQUES ÉVÉNEMENTS ORGANISÉS PAR ICEBERG
AGENCY ?

TUNISIA DIGITAL AWARDS (4 éditions)
www.digital-awards.org

MMD – Journées du Merchandising (9 éditions)
www.journees-merchandising.com

EMSO – Études Marketing (3 éditions)
www.etudesmarche-tunisie.com

Iceberg Sports – BEACH FOOT VOLLEY (11 éditions)

TUNISIA COMMUNICATION DAYS (5 éditions)
www.communicationsdays.com

MMP – Marketing Pharmaceutique (5 éditions)
www.merchandising-marketingpharmaceutique.com

PROFESSIONAL MARKETING MEETING (3 éditions)
www.promarketingmeeting.com 

TUNISIA RETAIL DAYS (4 éditions)
www.tunisiaretaildays.com/
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RETROPROSPECTIVES DES TCD 2024



RETROPROSPECTIVES DES TCD 2024



Pourquoi devenir sponsor des Tunisia
Communications Days 2025 ?

S’associer aux Tunisia Communications Days 2025 en tant que sponsor, c’est intégrer un événement de

référence dans l’univers de la communication et du marketing en Tunisie, et bénéficier d’une visibilité

stratégique à forte valeur ajoutée.

Soutenir les Tunisia Communication Days, c’est :

 👉 Multiplier les opportunités de networking et développer des partenariats à forte valeur ajoutée 

       dans  un environnement professionnel, dynamique et ciblé.

 👉 Une opportunité unique de valoriser votre marque au cœur de l’écosystème de la communication 

      et dumarketing.       



Contrat de Sponsoring

Packs de Sponsoring 

Cliquer ici pour télécharger Packs de Sponsoring

Cliquer ici pour télécharger Contrat de Sponsoring

https://drive.google.com/file/d/1QjlRIvB0lIXIo2mFVRAm2dEllXbaTaUm/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1uAWZS7LlL5MD7jdfskyCosTmDS_RxAjO/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1uAWZS7LlL5MD7jdfskyCosTmDS_RxAjO/view?usp=sharing


NOTRE ÉQUIPE

TRITAR LAMIA - CEO ACHRAF KHELIFI 

HOUSSEM ARBI ABIR MEJRI

EMNA RJIBA 

YOUSSEF TRITAR MED.KHALIL TRITAR 

IKRAM ROUATBI

Lamia.tritar@icebergagency-tunisie.com.tn achref.khelifi@icebergagency-tunisie.com.tn

houssem.arbi@icebergagency-tunisie.com.tnmejriabir.iceberg@gmail.com

emna.rjiba@icebergagency-tunisie.com.tn

youssef.tritar@icebergagency-tunisie.com.tn khaliltritar45@gmail.com

ikram.rouatbi@icebergagency-tunisie.com.tn
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CONTACTEZ-NOUS

www.communicationsdays.com

Rue Cherif Essoussi 4000, Sousse

(+ 216) 73 222 421 / (+ 216) 98 699 426 / (+ 216) 98 699 426

ICEBERG AGENCY

Contact@communicationsdays.com


